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Congreso Nacional de Agroalimentacion

=

Alimentos mas saludables y que eviten la
obesidad, retos de la industria alimentaria

Doscientos expertos de toda Espafia analizan las claves del futuro del sector

El gura agroalimentario
Kees de Gooijer analizo
diferentes estrategias
europeas contra la

obesidad

M. CARMEN GARDE
Pamplona

El17% de los espanoles es obeso
segun la Encuesta Europea de la
Salud. “La obesidad va camino
de convertirse en un problema
de salud publica de primer or-
den”, subrayo ayer en Pamplona
el director de la Fundacion Food
& Nutricion Delta, el holandés
Kees de Gooijer durante el I Con-

El congreso sobre agroalimentacion persigue dar las claves del futuro del sector. Asistentes a las conferencias.

greso Nacional de Agroalimenta-
cion, que se celebra en Pamplona
y al que asisten 200 personas. El
experto, cuya fundacion es una
organizacion creada entre la in-
dustria,lasuniversidades yel Go-
bierno holandeés, expuso que uno
de los retos a lo que se enfrenta la
industria alimentaria es la inno-
vacion para lograr alimentos
mas saludables. “Alimentos me-
nos caloricos o con menos calo-
rias, con menos grasas saturadas
y con menos sal y azucar. La in-
dustria agroalimentaria esta re-
formulando muchos de sus pro-
ductos”.

Considerado uno de los gurus
europeos del sector agroalimen-
tario, Kees de Gooijer dijo que los

consumidores valoran cada vez
mas lasalud y,comoejemplo,cito
que los quesos bajos en sal en
Holanda han aumentado en mas
de un 10% sus ventas. No obstan-
te, reconocio que la crisis ha alte-
rado los habitos de consumo. “La
crisis propicia mas la obesidad
porque el criteriode preciose im-
pone al criterio salud”.

Impuestos o formacion

Sobre el esfuerzo que supone a
una empresa innovar, el experto
indico que uno de los problemas
es que las marcas blancas “co-
pian” rapidamente las inovaccio-
nesconexito.“0Ose vaal mercado
muy rapido con una buena mar-
ca yse vapordelantede lamarca

blanca, o se trabaja con la marca
blanca”.

Kees de Gooijer hablo de las
estrategias europeas contra la
obesidad . Planteo que la Union
Europea anima a todos los paises
a combatir la obesidad, aunque
dudode que “acortoplazo” vayaa
endurecer lanormativa. En suin-
tervencion, repaso los progra-
mas desarrollados en diferentes
paises de Europaen lalucha con-
tra el sobrepeso. Entre ellos, dijo
que mientras Holanda ha aposta-
do por distinguir a los alimentos
mas saludables con un logotipo
otros como Francia y Espana
han planteado programas de
educaciony formacion a la pobla-
cion para fomentar una alimen-
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INNOVAR PARA AVANZAR
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Alta presion y microondas, nuevas
técnicas para conservar alimentos

M.C.G.
Pamplona

Calentar un alimento para lograr
una conserva o congelar son téc-
nicas tradicionales de conserva-
cion de alimentos. Sin embargo,
los consumidores se deberan ir
familiarizando con nuevas técni-

cas que de conservacion de ali-
mentos. “Se va a tratamientos
menos agresivos, que maten los
microorganismos que hacen que
se estropee el alimento, pero que
mantienen mejor las caracteris-
ticas de olor y sabor del alimen-
to”. La responsable de Tecnolo-
gia de los Alimentos, del Area

[+D+i- Centro Nacional de Tecno-
logia y Seguridad Alimentaria
(CNTA), Silvia Garcia de la Torre,
cito la alta presion y el microon-
das como técnicas emergentes.
“Consiguen una mayor calidad
del alimento. Ya se estan em-
pleandoen batidos yembutidos y
tienen gran proyeccion”.
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tacion mas saludable “"ensenan-
do a los nifios a cocinar y a selec-
cionar los alimentos sanos. So-
bre la dieta mediterranea fue ta-
jante. “El problema es que en el
Mediterraneo la gente nosigue la
dieta mediterranea. Grecia tiene
uno de los niveles mas altos de
obesidad”.

La politica mas novedosa es,
segun dijo, la que ha puesto en
marcha Dinamarca, donde han
subido los impuestos a los pro-
ductos con mas grasas y los han
bajado a los alimentos “mas sa-
nos”. “Aun es pronto para ver su
resultado. Personalmente, nome
gusta. Podria ser el fin del jamon
pata negra por su alto contenido
en grasa. Me parece una locura”.

Un sector con 700

empresas y que
factura 2.600
millones al ano

la agroindustria en navarra
agrupa a mas de 700 empresas
que facturan unos 2.600 millo-
nes al ano ydan empleo a 12.000
personas. El presidente del Go-
bierno, Miguel Sanz, ofrecio es-
tos datos en la inauguracion del
congreso . Destaco que el sector
agroalimentario es clave en el
futuro economico de la Comuni-
dad y asiserecoge en el Plan Mo-
derna, para lo que el Gobierno
apoya la investigacion en el sec-
tor a traves de organismos y em-
presas publicas, institutos tec-
nologicos y universidades. En
2010, el sector agroalimentario
fue uno de los mas activos en in-
versiones con 261,6 millones de
euros (el 75 % de esa inversion
fue por iniciativa privada) y de
manera creciente esta enfocado
al mercado internacional con el
queregistraunabalanza comer-
cial positiva porque exporta un
71% mas de lo que importa.

Nace Chil, una nueva red social
especializada en agroalimentacion

El congreso sirvio de marco para presentar la nueva red social es-
pecializada en el sector agroalimentario. Se llama Chil, tiene ambi-
toeuropeoy hace poco mas de un mes que ha echado a andaren Es-
pafia. Ayer hablo de ella la directora de la Catedra Pascual Carrion
de la Universidad Politécnica de Madrid, Beatriz Recio Aguado. En
su charla, bajo el titulo “Nuevas herramientas parala gestion tecno-
logica de Pymes Agroalimentarias”, aseguro que es necesario que
las empresas utilicen las redes sociales para relacionarse de una
manera diferente con los consumidores, con sus proveedores, etc.
“Las redes sociales hacen mas transparente la empresas agroali-
mentaria al consumidor y favorecen el comercio electronico”.




DIARIO DE NAVARRA

DIARIO DE NAVARRA
06/05/2011 Tirada: 58773 Difusion: 49065
Valoracion: 1.000 €

Pagina: 27

EL10% de las patentes de Navarra
las genera el sector agroalimentario
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Tres empresas navarras ———- — - . A —1
como Lacturale, Goikoa y | .
Grupo AN relataron sus

experiencias innovadoras
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Jorge Jordana

“La ciencia por si
sola noresolvera
el hambre del
mundo”

Para Marti Fluxa (Leche
Pascual) el mercado

“esta plano, no crece ni
en valor, ni en volumen”

CEDIDA

PILAR MORRAS
Pamplona

L.a sesion de tarde del Congreso
nacional de Agroalimentacion
que se celebra ayer y hoy en Pam-
plona se centro en la innovacion.
Paraello se invito a varias empre-
sas a exponer algunos casos
practicos. Aunque pocas desvela-
ron grandes secretos. La mesa
estuvo moderada por el director
general de Desarrollo Rural del
Gobierno de Navarra, Jesus Ma-
ria Echeverria Azcona, que sena-
16 que “el 10% de las patentes que
se consigue en Navarra son del
sector agroalimentario”. A su jui-
cio, los casos practicos expuestos
demuestran “que la innovacion
es mas cuestion de mentalidad y
de actitud, que de conocimiento”.

Jiménez dio paso auna prime-
ra intervencion a cargo de Ricar-
do Marti Fluxa, presidente del
Instituto Tomas Pascual para la
Nutricion y la Salud, que desgra-
no la internacionalizacion del
grupo Leche Pascual en Vene-
zuela y Sudafrica, aprovechando
las ventajas de un producto espe-
cifico (yogur pasteurizado de lar-
gavida) facil de adaptarse a los
gustos de otros mercados. Reco-
mendo salir al exterior “siempre
con cautela, a pequenos pasos,y
sobre todo buscar socios locales”.

® Un experto dice que los
60 litros de etanol (hecho
con maiz) de un deposito es
la energia que necesita un
humano para vivir un ano

Elmarcodel I Congreso Nacio-
nalde Agroalimentacion, orga-
nizado por el colegio de inge-
nieros agronomos de Navarra,
Aragon y Pais Vasco, sirvio pa-
ra homenajear a Jorge Jorda-
na Butticazde Pozas, ingeniero
agronomo que dirige la Fede-
racion espanola de Industrias
de Alimentaciony Bebidasdes-
de su creacionen 1977. En su
ponencia, Jordana afirmo que
“la ciencia por sisolanova are-
solver el problema de alimen-
tacion del planeta. Hay otros
condicionantes. Pero lo que es
Seguro es que no se va a resol-
ver sin nosotros”, dijo a los in-
genieros agronomos. Dijo que
el preciodel maiz “yanolodeci-
de el mercado. .o marca la ga-
solina: 5 kilos de maizson un li-
trode etanol. Y los 60 litros de
un deposito, es el equivalente
de energia que necesita para
vivir un humano todoun afno”.

Fermin Cilveti Vidaurreta (Lacturale); Alberto Jiménez Mutiloa (Goikoa), M2 José Fernandez Irdizoz, directora
proyectos Anain; Jesus M2 Echeverria, director de Desarrollo Rural y Jesus Sarasa Murugarren (AN)  corooviLLA

Sarasa (AN): “Lo del cambio climatico y
el CO2 es uninvento de las eléctricas’

Entre las intervenciones, destaco la de Jesuis Sarasa, director gerente
de Grupo AN, formado por 140 cooperativas de seis CCAA, que factu-
rara 600 millones este afio. Dijo que “no cree en absoluto que el CO2
sea el culpable del cambio climatico” sino que “esto es un invento de
las compaiiias eléctricas ydel negociode las renovables”. También de-
batio con los asistentes en el turno de preguntas sobre la “huella de
carbono” una tasa que barajan implantar algunos paises enla UE y
que penaliza el mayor coste de produccion y transporte en téerminos
de emisiones de COZ de unos alimentos frente a otros. “Estas cosas
hay que verlas en términos de dineroy no de medio ambiente”, invito
el directivo, para quien se trata de una “muralla defensiva” de los pai-
ses delnorte ycentrode Europafrente alos del sur y Marruecos, cuyos
productos “perderan competitividad” al pagar un arancel porque re-
quieren mayor transporte. “Estamos en contra de la implantacion de
es0S procesos, porque nos van a perjudicar si o si. Otra cosa es que no
estemos preparados. Porque es probable que sea inevitable”, dijo.

En Espafna aseguro “estamos en
un mercado planoque no crece ni
en valor, ni en volumen” y donde
el consumidor se retrae por la
crisis frente “al avance impara-
ble de las marcas blancas”.

Tras €], se configuro una mesa
de experiencias navarras, que
concito al director gerente de
Grupo AN, Jesus Sarasa Muruga-
rren; el director general de Em-
butidos Goikoa, Alberto Jiménez
Mutiloa, el director gerente de
Lacturale, Fermin Cilveti Vidau-
rreta, y ladirectora de proyectos
de la Agencia Navarra de la Inno-
vacion (Anain), Maria Jose Fer-
nandez Iraizoz, que relataron sus
respectivas experiencias en ma-
teria de innovacion alimentaria.

Todos quieren alojar
la planta de Lacturale

Goikoa salva fuera
la caida del mercado

Grupo AN compra
la falcesina Unfasa

® Laconserverafalcesina, @ ANconlosadministradores @ La firma de embutidos cedio de laexportacion. Sus @ Varios municipios de Cada ano pesa mas la venta
dedicada al tomate, con y la propiedad. de Sangiiesa exporta un principales mercadosexte-  Navarraylaciudad envasada. En 2010, el doble,
60 empleos, pertenecia al Unfasa “estda en benefi-  30% de las ventas y hace riores estan en Europa: Agroalimentariade con 4.500.000€. Lacturale
5% a Napal, en concurso, cios”,indico Sarasa, ytiene  también marca blanca, Francia, Alemania, Reino Tudelase han ofrecido facturo 9 millones en 2009,
y al45% a otros socios capacidad para producirde  pero éstas no crecen Unido, Bélgicay Portugal. paraubicarlaenvasadora 10,5 millonesen 2010y pre-

38.000 a 40.000 toneladas “"Enlo que vade ano, supone ve 12,5 en 2011 "Desde hace
P.M. Pamplona de tomate, en formatogran-  p,M. Pamplona yaun 30%’, dice sudirector.  p,M.Pamplona 8 meses estamos comercia-

de (a partir de 10 litros) que “Laexportacion esta palian- lizando fuerade Navarra, en

Grupo AN ha cerrado esta
semana un acuerdo para la
compra de Unfasa, la con-
serverade Falces, que em-
plea a unas 60 personasen
campana y se dedica funda-
mentalmente a la transfor-
macion de tomate, indico
ayerel gerentedel grupoco-
operativo, Jesus Sarasa.
Unfasa, fundadaen 1979,
pertenecia actualmente en
un 55% a Conservas Napal,
empresa de Valtierra que se
hallainmersa en un concur-
sode acreedoresdesde fina-
les de 2010. E145% se lo re-
partian otros socios minori-
tarios. La venta del 100%,
Cuyo precio no quiso hacer
publico, ha sido pactada por

sirven de materia prima pa-
ra otras industrias, como
base de salsas de tomate, o
para el sector de hosteleria.
Exporta todo, fundamental-
mente ala Union Europea.

Para Grupo AN, estain-
dustria servira de comple-
mento a la planta que ya tie-
nen en Castejon, Riberega,
con capacidad para 30.000
0 32.00 O toneladas, especi-
lizada en formato pequeno,
de Kkilo o medio kilo, para el
gran consumo. Ademas, “es
una salida parael tomate de
nuestros agricultoresen los
nuevos regadios del Canal
de Navarra. Falcesestaenel
pie de la nueva zona rega-
ble”.

El recurso de Goikoa, em-
presa de embutidos de San-
gilesa con unos 100 trabaja-
dores, ha sido exportar, ex-
puso su director Alberto
Jiménez Mutiloa, tercera
generacion de directivos de
estaempresa familiar que
nacio de la carniceria que
regentaba su abuelo Euge-
nio en Sangiiesa. La empre-
sa produce 7.000 toneladas
de embutido, de cerdo, de
los que el 60% son producto
loncheado o en formatos de
libre servicio (envases de
hasta 200 gramos). Un ter-
ciolosigue sirviendo en pie-
zas. Factura 30 millones de
euros anuales. El ano pasa-
do, el 25% de su negocio pro-

do la caida del mercado na-
cional” donde su factura-
cion se ha reducidoun 10%
desde 2008. “Vendemos
mucha marca blanca pero
no notamos que haya un
crecimiento de ventas, co-
mo se dice, al menoseneste
producto” afirma. Eroski,
Consum, El Corte Inglés,
GadisaoAhorra Mas son al-
gunos de sus distribuidores
de marca blanca. E140% de
su producion. El otro60%es
Goikoa. Lamarca pretende
situarse en una “franja de
calidad/precio buena”, pero
“nunca busca el precio mas
barato”,dice. Ladistribuyen
“‘cadenas que danmas valor
alacalidad”.

SAT Lacturale nacié en oc-
tubrede 2008. Esla primera
empresade Espanaen pro-
duccion de leche integrada,
un sistema certificado ame-
dio camino entre la produc-
cion convencional y la eco-
logica. La SAT comercializa
laleche de las 25 explotacio-
nes ganaderas navarras so-
cias. Su director general,
Fermin Cilveti Vidaurreta,
explico que los ganaderos
producen 30 millones de li-
tros al ano, de los que 10 se
comercializan envasados
con las marcas Lacturale,
paraconsumidores, e Igara,
para hosteleria (horeca). El
resto se vende a granel, so-
bre todo a Leche Pascual.

Guipuzcoa, Alava, LaRioja,
Huesca y parte de Zarago-
za', dice Cilveti. Ahora quie-
ren abrir una delegacion en
Canarias. Con 15 emplea-
dos, laempresa envia a en-
vasar la leche a una planta
de leche ecologica en Canta-
bria. "El objetivo es llegar a
un volumen de ventas que
justifique una inversion en
Navarra para crear empleo
aqui”, dice Cilveti. “Tedrica-
mente ya estamos, perocre-
emos crecer algo mas para
asegurar que el proyecto es
viable”. De momento, lo que
le sobran son novios. Varias
localidades, desde Tudela a
Lekumberriy la Barranca
quieren alojar la planta.




