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Calidad diferenciada
Conjunto de características de un alimento, 
consecuencia del cumplimiento de requisitos p q

establecidos en disposiciones de carácter voluntario, 
relativos a sus materias primas o procedimientos de 

producción transformación o comercialización yproducción, transformación o comercialización, y 
adicionales a las exigencias de calidad estándar 

obligatorias para todos los alimentos.
Ley 9/2006 de Calidad Alimentaria de Aragón

Es una marca de garantía ligada al producto no al origen geográfico Es de ámbito europeoEs una marca de garantía ligada al producto, no al origen geográfico. Es de ámbito europeo



Figuras de Calidad diferenciadag
• Denominaciones geográficas de calidad – DOP, IGP, 

VCPRD.

• Especialidades tradicionales garantizadas - ETG 

• Producción ecológica. 

• Artesanía alimentariaArtesanía alimentaria.

• Producción integrada.

• Marcas de calidad alimentaria – C’ALIAL
Ley 9/2006 de Calidad Alimentaria de AragónLey 9/2006 de Calidad Alimentaria de Aragón



Figuras de Calidad diferenciadag



MARCA DE GARANTÍA

Es aquel signo utilizado por una pluralidad de empresas q g p p p
bajo el control y utilización de su titular que certifica que 
los productos a los que se aplica cumplen unos 
requisitos comunes en especial en lo que concierne arequisitos comunes, en especial en lo que concierne a 
su calidad, componentes, condiciones técnicas o modo 
de elaboración. (Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas)

Va acompañada de un reglamento de uso en el que se 
indican los requisitos para pertenecer a dicha marca.



Nacimiento de la marca de calidad en Nacimiento de la marca de calidad en 
Aragón

• Año 1991: iniciativa del Gobierno de Aragón 
de crear una marca de calidad

• Año 1993: publicación en el BOA del primer 
reglamento: el de la Longaniza de Aragón

• Año 1997: creación de ADEPACA ante la 
gran demanda de productos a incorporar g p p

• Año 2016: 38 reglamentos diferentes, 19 
empresas p



Logotipo
• Aragón Calidad Alimentaria 

(D t 158/91)

Logotipo

(Decreto 158/91)
• Calidad Alimentaria (Decreto 

151/98). Derogado el 30 de enero de 
2010

C’alial (Orden de 25 de julio• C alial (Orden de 25 de julio 
de 2007)



PRODUCTOS C’ALIALPRODUCTOS C ALIAL
CÁRNICOS:

Longaniza de Aragón

REPOSTERÍA:

Trenza

HORTOFRUTÍCOLAS:

Borraja

LÁCTEOS: 

Queso madurog g

Chorizo

Conserva de cerdo en aceite

Pastel Ruso

Castañas de mazapán

j

Arroz

Aceite de oliva virgen 
extra

Queso fresco

Yogur de oveja

Lomo embuchado

Morcilla

P l t d

Frutas de Aragón

Turrón negro y 
guirlache

extra

Fruta protegida con 
tratamientos integrados

Oli d C OTROSPaleta curada

Cecina

Pollos camperos

Tortas de manteca

Tortas de Balsa

Oliva de Caspe

Cebolla dulce de Fuentes

Vinagre de vino

OTROS: 

Huevos

Pan

Carne de conejo

Carne de vacuno

Piedrecicas del Calvario

Florentina

Coc

Azafrán

Conservas de frutas

Miel 

Pastas alimenticias

Ternasco ahumado
Coc

Productos de pastelería 
y repostería



REGLAMENTOS TÉCNICOS

• Nombre del producto o grupo de productos
• Descripción del método de producción, 

i l d l t i i / i di tincluyendo las materias primas y/o ingredientes
• Características del producto: parámetros 

fí i í i i bi ló i /físico-químicos, microbiológicos y/u 
organolépticos

• El envasado y etiquetado• El envasado y etiquetado
• Las condiciones específicas del régimen de 

controlcontrol



CARACTERISTICAS C’ALIAL

• Cuidada selección de materias primas

• Escasa o nula utilización de aditivosEscasa o nula utilización de aditivos

• Cuidado proceso de elaboración

• Presentación del producto

CONTROL• CONTROL



YOGUR C’ALIAL NORMA DE CALIDADYOGUR C ALIAL
YOGUR



LONGANIZA C’ALIALLONGANIZA C ALIAL

NORMA DE CALIDAD DERIVADOS CÁRNICOSNORMA DE CALIDAD DERIVADOS CÁRNICOS



LONGANIZA C’ALIALLONGANIZA C ALIAL

NORMA DE CALIDAD DERIVADOS CÁRNICOS



HUEVOS C’ALIALHUEVOS C ALIAL



FRUTAS DE ARAGÓN C’ALIALFRUTAS DE ARAGÓN C ALIAL

FRUTAS DE ARAGÓN
NO C’ALIAL



Ó ’TURRÓN NEGRO Y GUIRLACHE C’ALIAL



ARROZ C’ALIALARROZ C ALIAL

• Tierras de cultivo: son los arrozales de mayor altitudy
sobre el nivel del mar en España: comarcas de Cinco
Villas, Monegros y Cinca Medio.

• Cultivado con agua procedente del deshielo de los
Pirineos: pureza

• Cada envase contiene arroz monovarietal: cocciónCada envase contiene arroz monovarietal: cocción 
uniforme.

M t j d i d f t• Mayor porcentaje de granos sin defectos.



Algo más que una marcag q
• Incrementar el valor añadido de los alimentos, de las

materias primas y de los elementos alimentarios.

• Mejorar la competitividad de los mismos en el 
mercado  global. 

• Fijar población en el medio rural.

R l l lt l i l• Reconocer los valores culturales que vinculan
determinadas maneras de producción a una zona
concreta.

• Ofrecer a los consumidores una garantía de calidad
en sus compras.en sus compras.



EMPRESAS

• Cumplir reglamento técnico
• Autorización específica para un producto
• Autorización temporal (3 años)
• Documentación: memoria del producto, modelo 

etiquetas/envases, plan de control…



IMPORTANCIA DE LA MARCAIMPORTANCIA DE LA MARCA
Sector Producción (Kg.) Ventas (€)

Hortofrutícola 1.259.054 1.498.494 €
Cárnico 39.450 316.835 €
Huevos (en docenas) 142.490 128.521 €
Lácteos 63.168 532.302 €
Repostería 109.742 1.524.577 €

TOTAL 1.619.904 4.000.729 €

Datos 2015 Fuente ADEPACADatos 2015.  Fuente ADEPACA



IMPORTANCIA DE LA MARCAIMPORTANCIA DE LA MARCA

Fuente ADEPACAFuente ADEPACA



SALTO A D OSALTO A D.O.

Un dato que muestra el alto nivel de exigencia que caracteriza al 
sello de la C para cumplir sus fines de garantizar promocionar ysello de la C para cumplir sus fines de garantizar, promocionar y 
defender los productos agroalimentarios de calidad.



PREMIOSPREMIOS
En 1998 ADEPACA obtuvo el Premio a los Alimentos deEn 1998 ADEPACA obtuvo el Premio a los Alimentos de 

Aragón, otorgado por la Academia de Aragonesa de Gastronomía, en 
recompensa tanto la labor de promoción realizada por ADEPACA 
como el trabajo de las empresas de la marca “Calidad Alimentaria” y co o e t abajo de as e p esas de a a ca Ca dad e ta a y
su papel social, ya que en su mayoría se trata de cooperativas o 
empresas familiares ubicadas en el medio rural, con lo que ejercen 
un destacado efecto reequilibrador del territorio.q

En 2003, la marca “Calidad Alimentaria” recibió el premio Aura
otorgado por la revista Restauradores, en reconocimiento a la 
aportación que la marca ha hecho a la gastronomía y al arte de vivir.







MUCHAS GRACIAS

Ctra. Cogullada 65 – Mercazaragoza – Edif.Ctra. Cogullada 65 Mercazaragoza Edif. 
Centrorigen

Tf: 976 475 891
E-mail: calidad@aiaa.es


