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FRUTAS DE HUESO
25 DE FEBRERO MIERCOLES

10.00-10.45. . TN

Eleccion de variedades para la produccion -
de frutas de hueso: pensando también en el

consumidor.

Ignasi Iglesias. Investigador del IRTA.

Responsable programa innovacién

varietal.

10.45-11.30.

Impacto de la reconversion varietal en e g S & SR ), : =
cooperativas. s e e - RS e e T
Pascual Hortelano — Responsable de frutas - et . T D i st .t
de hueso en la Federacién de Cooperativas - — - e - TS - - ¥ 'i—, e el oy SRS s

de Murcia (FECOAM). —e ¥ cifST0 mp— e T T i T TR " —

11.30-12.00. - i T e . T et T b VTR | i L et T et
(Ilfé o 4 g pare- s - - o

12.00-12.45.

Comercializacién de melocotones y nectarinas
en el mercado europeo.

Manel Simén — Direclor General de la
Asociacién Empresarial de la Fruta de
Cataluiia (AFRUCAT).

12.45-13.45.

Debate con la intervencion de los 3 ponentes.
Moderador: Javier Lorén - Presidente del
Consejo General de Ingenieros Técnicos

Sl Dr. Ignasi Iglesias
B Cerenkeich el IR TA-Eslacio Experimental de LLeida

Y| Pesca, Alimentacid i Medi Natural



MELOCOTON: SITUACION MUNDIAL
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Evolucion de la produccion de melocoton en la UE por
paises en el periodo 1991-2014
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PRODUCCION MELOCOTON Y NECTARINA
ESPANA 2013

Curopéch!
ciacd Empresarial
de Fruta de Catalunya

PREVISION MELOCOTON Y NECTARINA
ESPANA 2014

I 4
#" afrucat
\ Associacd

Espana Rio Espaina
1.192.000 1.334.400 t
1i3 000 T
Produccid ‘ﬂ‘
h FUENTE: FEPEX 4 9 Mayo 2014

Catalufia afronta la mayor cosecha de melocoton de su historia con un
incremento del 9% con respecto al afio anterior

Catalufia afronta este verano la mayor cosecha de melocotdn y nectarina de su historia con el
mejor posicionamiento exportador de los Gitimos afios al haberse incrementado las exportaciones
un 29% en la (itima campaiia.

2014 /2013 = + 34.700 ton.

2014 / 2013 = + 142.400 ton.

2014 /2013 = + 452.400 ton.

Exportacions ? ﬁ
+ 38.000 t. 2014/2013
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PARAGUAYO: Evolucidé 2002-2014

2014:11.700 ha = 215.260 ton. Melocotén
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CALENDARI MADURACIO VARIETATS DESTACABLES ANY - 2014
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BIG TOP L Firmeza (kg) 4,1

IR (°Brix) 15,0
Acidez (g/l) 3,5

——DIAMOND RAY 15_/

SABOR <~ ™, ACIDEZ

FIBROSIDAD <. ™ "> FIRMEZA

Firmeza (kg) 4,4
IR (°Brix) 12,6
Acidez (g/l) 10,4




LA CLAU: Recol-leccié en el moment optim

Differential effect of cultivar and harvest date on nectarine colour, quality

and consumer acceptance
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QUALITAT: LA CLAU ES COLLIR MES APROP DE LA MADURACIO DE CONSUM
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| NO ES EL MATEIX PRODUIR 35 t/ha o 55 t/ha.....

COSTETOTAL 'BIG TOP' 2013 = 0,36 €/kg
(35ton/hay 13.080 €/ha-afio)

Poda inv. (80
Otros h/ha) (8,2%)
12% Poda ver. (30
Amort. Plant. + \ h/ha) (3,6%)
Gas.1y2
(12 afios) —— Aclareo (130

h/ha)
(11%)

16%

Seguro Glo. Exp.
9%
Trat. Fito. Maq. +
Fertil.+ Riego

22% BIGTOP

COSTETOTAL 'AMBRA' 2013 = 0,44 €/kg
(35ton/hay 15.200 €/ha-afio)

Poda inv. (80

Otros h/ha) (7,1%)
10%

Amort. Plant. +
Gas.1ly?2
(12 afios)

14%

Poda ver. (30
h/ha) (2,8%)

Seguro Glo. Exp.
8,7%

Trat. Fito. Maqg. +

Priss AMBRA

El cost / kg depen principalment
de la produccio i del calibre

Cost mitja produccié = 14.000 €/ha

COSTE TOTAL PRODUCCION 2012 = 0,34 €/kg

[0,28 a 0,40 €/kg]
Otros Poda invierno
(direccion, (90 h/ha)
intereseos, etc.) 8% Poda verano
10% (40 h/ha)
Amort. plan. 4%
Gastos 1+ 2 Aclareo
(12 afios)
1% (250 h/ha)
/> 19%
Seguro Glo.
Explot.
7%
Trat. Fito + Recoleccion
Mag. + Fertil. (40 t/ha)

20% 21%




€ /kg

14
1,2
1,0
0,8
0,6
0,4
0,2
0,0

Cost total de produccio — 2013

Coste central

Coste produccidon campo

14
12 1.11
1,0
0.8 077 0 66 0,57
2 06 0,36 . 051
wo ’ 0,30
0.4 0,27
0,54
0,2 0,41 0,36 0,30
0,0 T T
Emilia Espafia Grecia Francia
Coste central Romagna
Coste produccion campo 40 ton/ha
1.28
0-89 0,60
0.73 T -
0,38 '
0,31 0,29
o0
0,51 0,42 0,38
Emilia Espafa Grecia Francia
Romagna

30 ton/ha




Les crisis de preus del préssec i nectarina

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 +2012 2013 2014

OFRANCIA
OGRECIA
@ ESPANA
OITALIA
BTOTAL

x 1000 ton.




productores en el periodo periodo 2009-2014

Exportaciones a diferentes paises de Europa por paises
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Exportaciones a diferentes paises de Europa por paises productores en el
periodo 2012-2014

a Var (%) Y%pais / Media Y%pais/
2t 200 2oL 0831 201D 501413(1) total 2014(1) 20032013 total M

Alemania 54.104 71.649 65.930 77.119 17% 2% 42.108 18%

Argelia 2.562 3.163 2,940 7.037 139% 2% 811 03%

Austria 1074 1415 1.399 1.270 -9% 04% 784 0,3%

Bélgica 10.489 13.341 11.988 10.494 -12% 3% 8.862 4%

Bielorrusia 928 4262 4188 7.403 % 2% 1562 07%

Brasil 5.776 5.276 5.040 6.187 23% 2% 2570 1,1%

Colombia 55 77 68 118 75% 0.0% 27 0,0%

Dinamarca 1.300 1.308 1.304 1.387 6% 04% 999 04%

Emiratos Arabes Unidos 660 1373 1153 887 -23% 03% 395 02%

Eslovaquia 1572 2.289 2.247 2.049 -9% 1% 798 03%

Eslovenia 706 720 704 706 0% 02% 396 0.2%

Estonia 1.228 1.169 1.169 1.369 17% 04% 737 03%

Finlandia 811 747 744 941 26% 03% 1.027 04%

Francia 42.660 52.730 48.069 50.063 4% 14% 41.021 17% spais!

Grecia 160 243 196 141 -28% 0.0% 858 04% ) Var (% Media Sepais!

Hungria 1.256 639 352 1.026 192% 0,3% 1114 0,5% Pais 2012 2013 2013(1)  2014(1) 2014/1(3 21) total 2003-2013 [ot; M

Italia 23332 34.959 30.706 44.296 44% 13% 30.190 13% 2014(1)

Letonia 2082 2172 2104 3128 49% 1% 1.355 1% Alemania 54.104 71.649 65.930 77.119 17% 22% 42.108 18%

Lituania 3.057 10.729 10.549 7.456 -29% 2% 3.071 1% Argelia 2562 3.163 2040 2.037 139% 2% 811 0.3%

Noruega 562 4r7 4r7 360 -24% 0% 591 0.2% Austria 1.074 1415 1.399 1.270 9% 04% 784 03%

Paises Bajos 17.871 16.906 15.949 18.302 15% 5% 10.848 5% Bélgica 10.489 13.341 11.988 10.494 12% 2% 8.862 %

Rolonid 2200 SHLAS 285670 28231 =T B 19205 & Bielorrusia 928 4.262 4.188 7.403 7% 2% 1.562 0,7%

Portugal 16.084 17.032 15.706 13711 -13% 4% 20.251 9% Brasil 5.776 5.276 5.040 6.187 23% 2% 2570 11%

Reino Unido 16.730 19.492 16.879 20.760 23% 6% 17.250 % Colombia 55 77 68 118 75% 0.0% 27 0.0%

Republica Checa 3.368 3.682 3.052 3.052 0% 1% 3511 1% Dinamarca 1.300 1308 1304 1387 6% 0.4% 999 0.4%

Romania 344 407 331 579 75% 0.2% 636 0.3% Emiratos Arabes Unidos 660 1373 1.153 887 -23% 0,3% 395 0,2%

Rusia 42.687 35.250 34579 32,051 % 9% 20.562 9% Eslovaquia 1572 2.289 2.247 2.049 % 1% 798 0.3%

Suecia 1.480 2.336 2.203 3.578 62% 1% 1.003 05% Eslovenia 706 720 704 706 0% 0.2% 306 0.2%

Suiza 1759 2.385 2.358 3111 32% 1% 1755 1% Estonia 1.228 1.169 1.169 1.369 17% 0,4% 737 0,3%

Ucrania 939 869 869 784 -10% 0.2% 582 0,2% Finlandia 811 747 744 941 26% 0,3% 1.027 0,4%

Otros 2466 7 3553 7 3163 4.520 43% 1% 2.073 1% Francia 42.660 52.730 48.069 50.063 4% 14% 41,021 17%

Total 282.250 342.055 315087 350436 11% 100% 237.722 100% Grecia 160 243 106 141 28% 0.0% 858 0,4%
Hungria 1.256 639 352 1.026 192% 03% 1114 0.5%
talia 23.332 34.959 30.706 44.296 44% 13% 30.190 13%
Letonia 2032 2172 2104 3128 49% 1% 1.355 1%
Lituania 3.057 10.729 10.549 7.456 -29% 2% 3.071 1%
Noruega 562 477 477 360 -24% 0% 591 02%
Paises Bajos 17.871 16.906 15.949 18.302 15% 5% 10.848 5%
Polonia 24.201 31.404 28.670 26.551 % 8% 10.886 8%
Portugal 16.084 17.032 15.706 13711 -13% 4% 20.251 9%
Reino Unido 16.730 19.492 16.879 20.760 23% 6% 17.250 %
Republica Checa 3.368 3.682 3.052 3.052 0% 1% 3511 1%
Romania 344 407 331 579 75% 0,2% 636 03%
Rusia 42.687 35.250 34.579 32,051 % 9% 20562 9%
Suecia 1.480 2336 2.203 3578 62% 1% 1.093 0,5%
Suiza 1.759 2.385 2.358 3111 32% 1% 1.755 1%
Ucrania 939 869 869 784 -10% 02% 582 0.2%
otros 2466 " 3553 " 3163 4520 43% 1% 2073 1%
Total 7 282.250 342.055 315.087 350436 11% 100% 237.722 100%




Tot venut al 2014: pero a quin preu”

2014

Los precios de la produccion a la venta
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COMPARACIO PRODUCCIONS PER ESPECIES AL
1985-1987 1 2012-2014 (MAGRAMA)
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CALENDARI RECOL-LECCIO VARIETATS
ALBERCOC 2014

ORIGEN
Obtentor/editor Varietat
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*Drive your vision with differentiation”

DIFERENCIACION EN EL SECTOR

AGROALIMENTARIO

22/11/10

FACILIDAD
CONSUMO

ATRACTIVO VISUAL
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- - . view
Factores de la decision de compra de Frutas y Hortalizas er

de Estudios de
Comprador

Aspecto y calidad 54.3%
Precio por Kilo

Que sean de temporada

Origen

Taste is tops: Primary factors when
purchasing fresh produce

Recomendacion del frutero 10,5%

Precio por bandeja | 9,8%

I I

Expectation of taste |87

DOolIGP M 5.,2%

G eneralappearance 183

I |
| -
1 )
Que estén listas para consumir [l 5,0% Cleanunens | | | |74
Tipo de cultivo |l 3,9% s Ofﬂmm_ | | L
7 Nutritbnalvalie |97
Informacion de la etiqueta [l 2,6% ] |
| Price 47
La marca . 2,3% Mem i & season | ' 40
Facilidad de pelar o preparar F 1,7% et LA AL
Appearance ofdisplay 28
Bace 2013 Grown 0 manicaly [ |12

wrce: Fresh Trends 2001 : i e X 5 v

‘Bl ecompradoren el corozon de Lo estyoteoia”



Kilogramos

Figura 3. Consumo de derivados ldcteo Sélo en 2010’ Danone gast6 1.150 mi

| CUERPOS DANONE

Analisis del consumo en Espana. Derivados lacteos
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llones

de euros en
publicidad en todo el mundo, 85 de ellos en Espaiia.

INNOVACION DE

PRODUCTO +
PUBLICIDAD 8-feb.-2015
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http://www.google.es/imgres?imgurl=http://2.bp.blogspot.com/-HLInOG1dprg/UBt51-004cI/AAAAAAAAB0w/pEGfaq4NKL8/s1600/melocotones.jpg&imgrefurl=http://eraseunblogrecetario.blogspot.com/2012/08/erase-unos-melocotones-rellenos.html&h=340&w=450&sz=29&tbnid=vD4GdDoDZ0nmAM:&tbnh=85&tbnw=112&prev=/search?q=fotos+melocot%C3%B3n&tbm=isch&tbo=u&zoom=1&q=fotos+melocot%C3%B3n&usg=__Pw7No5X07eLxQ9Jy4sEm8gG2jWI=&hl=es&sa=X&ei=t9eaUImWNYKGhQe3wIGADg&ved=0CB4Q9QEwBA
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://img.trendenciashombre.com/2008/12/pera.jpg&imgrefurl=http://www.trendenciashombre.com/nutricion/la-pera-la-fruta-del-hombre&h=370&w=500&sz=29&tbnid=uTaKZuUPG3bMKM:&tbnh=85&tbnw=115&prev=/search?q=fotos+pera&tbm=isch&tbo=u&zoom=1&q=fotos+pera&usg=__bg2dSecOyjfNHcsxFdCqu7vLl7g=&hl=es&sa=X&ei=hdeaUObTLNKChQeX24GQBw&ved=0CBgQ9QEwAQ
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://www.curiosidadesenlared.com/wp-content/uploads/2012/10/cereza.jpg&imgrefurl=http://www.curiosidadesenlared.com/curiosidades-sobre-las-cerezas/cereza/&h=192&w=200&sz=6&tbnid=Sq4lEC1O_Wy-nM:&tbnh=86&tbnw=90&prev=/search?q=fotos+cereza&tbm=isch&tbo=u&zoom=1&q=fotos+cereza&usg=__FQFQcCbOnjOAju4WARzujeeBbGM=&hl=es&sa=X&ei=29eaULzdNdKFhQeo2oDQCA&ved=0CBoQ9QEwAg
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://www.ecured.cu/images/6/61/Manzana.jpg&imgrefurl=http://www.ecured.cu/index.php/Manzana&h=258&w=259&sz=21&tbnid=CxMv42eGCCJKVM:&tbnh=90&tbnw=90&prev=/search?q=fotos+manzana&tbm=isch&tbo=u&zoom=1&q=fotos+manzana&usg=__xZXxw7G6Z9-gWeyb3OvgQ8BdrXQ=&hl=es&sa=X&ei=ytaaUOm4JISXhQfj2YGYCA&ved=0CBwQ9QEwAw

2.- ANALISIS FRUTA DE HUESO

K11

MAHZAHA

PERA

MELDH

SAHDLA

L

FRES ASTRESOH

PiHA

CEREXAS FMICOTAS

AEUACATE

MAHGD MAHGA

2.- ANALISIS FRUTA DE HUESO

- De esos 4,5 kg la distribucion vende 1 kg

P
UACNjelsen TOTAL SUFER+HIFER
“entas ACT hiix ACT Broblizion
HARAH 1A 295 239 7 a0 -4, 20h
LI H A LA, B3 354 1.,8% -12.0%
MAHDARIHAAC LEMEH TIHA 125015 3,20 -1,0%%
PLATAHD FEBAHAHAS 3032 863 7.7 -2,7%

- Ni siquiera llega al 1% el nimero de clientes que
compran melocotones de los que entran en la tienda

durante los meses de verano,

- Segmento en el que el comercio tradicional sigue

siendo lider,

- Rotura entre produccion y venta. Gran innovacion
en origen (nuevas variedades) pero al cliente no le

gusta lo que producimos-ofrecemos.

- Mejora genética, manejo, instalaciones... todo se
realiza con las miras puestas en la exportacion, éEso
es lo que quiere el consumidor espafiol?

3.- LQUE ESTRATEGIA PLANTEAR?

del supermercado?

&Por qué hay tantos clientes que
se toman la MOLESTIA de ir a
comprar a fruterias, plazas,
mercados... Cuando pueden
hacerlo directamente junto a la
compra de alimentacion dentro

Ventas ACT : Ventas
acumulado total

Mix ACT: Mix acumulado total.
Es decir, el porcentaje que
suponen las ventas de cada
una de las familias sobre las
ventas totales de la seccion de

fruteria.




CONSUM APARENT PRESSEC-NECTARINA

Ba

Italia Franga Alemanya HO+BE Polonia Espanya Russia

CONSUMO/GASTO DE MELOCOTON EN ESPANA-2014

(Fuente: MAGRAMA)
1,20 1,80
—>Meloc 2013 1,60 +—— 7
1,00 (kg/cépita) Meloc 2013 / \
1,40 +— (Euros/capita) <
0,80 +— +— T
—{7—Meloc 2014 1,20 ——Meloc 2014 1/
060 1 (kg/capita) 1,00 +— (Euros/cépita)
’ /)—Z 080 Precio 2014/2013 -20%
' Consumo =
0,40 // 0,60
4
j 0,20 /
000 T B T 000 i
& & &N N N B s o o o Q o o o o e
IS N R v S S o < < Al < K\ S & xS <
< <<Q\/0 @ @ S s \Q/@ Q,QQ/ « éoﬁz @'bﬁ ?\9 @fb \\\’Q N v~‘5’00 3 \Q/&O
X0



Evolucion Mercado 2008-2010

1
Mercado de Irescos Espaita
L | Q SEAECOC
%' 129 Total
= a5, | Verduras Alime tacion Pescado
E 1 o ~J
: O ESPANA
3 Q
E Total
g Frescos
2008-2010
-1,0%4 0,0% 1,004 R 3,0% 4,0%
Crecimicnio on volumen
Nota: El tamaiio del circulo representa comparativamente el mercado (salvo en total alimentacion y total frescos)
Fuente: ABN Metrics, 2007. Elaboracion propia en base a datos del MAPA, 2010
Se duphca 40% -
el consumo o
en 5 anos s , _-
% Otras frutas frescas -
> ras D//ga’ma
o
whd
c
2
E
3] .
o Albaricoques
o \
-1 20% 30% 40%
Crecimiento volumen

Fuente: ABN Metrics, 2007. Elaboracion propia en base a datos del MAPA, 2010



Effets d’age et de generation sur les ,
achats de fruits frais - 2012

En euros constants par an
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Génération REFRIGERATEUR
(1927-1936)

Génération ROBOT-ELECTRIQUE

(1937-1946) Génération RATIONNEMENT

1917-1926)

(
2001&/

Génération MAI 68 — Hypermarchd 979 1984 1989

(1947-1956)

Génération PENURIE
(1907-1916)

Génération HARD DISCOUNT

13-22 18-27 23-32 28-37 33-42 38-47 43-52 48-57 53-62 58-67 63-72 68-77 73-82 78-87 83-92

Source : Credoc a partir de Enquétes budget des ménages


http://www.google.cat/url?sa=i&rct=j&q=ni%C3%B1o+comiendo+chuches&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.taringa.net/posts/info/16966850/Te-acuerdas-de-Infancia.html&ei=R7DKVJnaLoa1UcOfgdAE&bvm=bv.84607526,d.d24&psig=AFQjCNEkTgbLI9zjsDDfHiotaFCy4Cheyw&ust=1422655899054037

Peaches, Nectarines and Plums as
Percent of Total Non Citrus Fresh Fruit
Consumption 1980 — 2000

Percent
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0,07
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0,03
0,02
0,01

—— Peaches
Nectarines
Phn s

Consumer Dissatisfaction

According to CTF survey

»69% of the American Consumers are
dissatisfied with Stone fruit. They claim

»Hard fruit
»lack of taste
»mealiness

»Consumer satisfaction with bananas: 90%



Top 10 risk factors in developed countries

Developed countries | | | GROUP 1. Communicable diseases,
Tobacco . . L At v maternal and perinatal conditions
Blood pressure and nutritinnaldeﬂtignties N
Alcohol 577 i I Infactious and parasitic diseases

P72 maternal and perinatal conditions
E==3 Nutritional deficiencies

|
i
Chalesterol :
: GROUP II. Noncommunicable conditions
|
|

Overweight [,

q'.ﬁrfrult and vegetable intake

Physical inactiwty

- Candiowascular diseases
% Caneers

FsvE Chronic res piratory diseases

(I Neurapsychiatric disorders
Eﬂ Other nancommunicable conditions

Wicit drugs [

Unsafe sex [T

Iron deficiency Ii.';-_.'|

0% 2 1% 6% 8% 10% % w GROUP L. Injuries
Attributable DALYs (% of total 214 million DALYs) B Unintentional injuries
@ Intentional injuries
8 5 0/0 CVD Fuente: Dragstred L., 2008. How we can improve the consumers

1 5 0/0 cancer health through fruit consumption. ISAFRUIT Project.

Fruit and vegetable
consumption

About 20 al 40% of cancers of the digestive

tract in Italy may be attributable to low
These data are at the basis of the consumption of fruit and vegetables.
reccommendation to eat at least 5
portions (about 400 gr) of fruit and
vegetables per day.

For most cancers adding one portion per day
of fruit or vegetable leads to a decrease in
risk of about 10-20%.
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view

Conocimiento de las marcas sugerido e ctctora

de Estudios de
Comprador

68,1%

6,6% 5,9%
. , . . | | l
ﬁ O PAT

NATUR  Val Venosta

Base:2.013

Preguntas sugeridas. Porcentajes calculados sobre total de individuos.

‘Bl covaprador ew el corazown de Lo estrateaia”



