
Pilar Paredes. 
Directora Adjunta Foods&Wines from Spain

PLAN CHINA    
PLAN INDIA



COLABORACIÓN INSTITUCIONAL 
EN LA PROMOCIÓN DE 

ALIMENTOS Y VINOS DE ESPAÑA: 
PLAN CHINA Y PLAN INDIA
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Evitar solapamientos en las actividades.

Ofrecer una imagen-país coherente y única.

Máxima eficacia en internacionalización empresarial.

Necesidad de coordinar los esfuerzos entre las distintas 
instituciones con competencias en promoción.

OBJETIVOS: 

4 Rentabilizar los recursos disponibles.



En 2003 se crea el Comité de Coordinación de Promoción 
Agroalimentaria. Formado por:
• ICEX, FIAB, MARM,
• Organismos de Promoción de las 17 CCAA,
• Consejo Superior de CªCº,
• FEPEX, 
• Confederación de Cooperativas Agrarias de España.



ACTIVIDADES

• Reuniones para coordinar la promoción agroalimentaria en el exterior.
• Principio de transparencia.
• Imagen común en ferias.
• Pabellones Oficiales: presencia española concentrada. 
• Participaciones Agrupadas.
• Estudios de mercado.
• PLAN DE PROMOCION DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS EN CHINA.



PLAN CHINA    

Se firma un CONVENIO DE 
COLABORACIÓN entre:
• ICEX, 
• MARM, 
• FIAB, 
• Organismos de Promoción                          
de las 17 CC.AA., 
• Consejo Superior de Cª Cº y
• Confederación de   
Cooperativas Agrarias.

OBJETIVOS:
desarrollar un Plan 
de Promoción 
conjunto de los 
productos 
agroalimentarios 
españoles para 
mejorar la imagen 
de España y 
aumentar su 
conocimiento en 
China.

2007 - 2009



ASISTENCIA A GRANDES FERIAS (10) con Pabellones Oficiales que agruparon 
toda la participación española. 570 empresas españolas participaron.
ACTIVIDADES PARALELAS A LAS FERIAS: túneles, seminarios, demostraciones 
gastronómicas, catas, exposición de productos…
ASISTENCIA A OTRAS FERIAS (13) con Pabellones Informativos.
10 MISIONES DE PERIODISTAS y 3 DE SUMILLERES visitaron España (79 
periodistas y sumilleres).
ACTIVIDADES GASTRONÓMICAS: demostraciones, semanas con cocineros 
españoles, …
INSERCIONES de folletos, artículos y publicidad en revistas como “Restaurateur”, 
“Gastronomy of Spain”, Bettys Kitchen, “Food & Wine”, revistas de líneas aéreas
MATERIAL PROMOCIONAL: repertorios, folletos, página web.
SEMINARIOS DE FORMACIÓN para empresas españolas.

PLAN CHINA 2007-2009 : Actividades  



PLAN CHINA 2007-2009

FOOD & HOTEL SHANGHAI



Wines from Spain Promotion in Hong-Kong (Vinexpo)

PLAN CHINA 2007-2009



PLAN CHINA 2007-2009



PLAN CHINA 2007-2009



• Ampliación zonas actuación del Plan.
• Incrementar actividades de apoyo a 
distribuidores chinos.
• Acciones comerciales (PPV)

• INCREMENTAR ACTIVIDADES DE FORMACION tanto 
en España como en China.
• COFINANCIACION de empresas e importadores.

• Atraer mayor gama 
de productos.
• FOMENTAR LA 
TRANSVERSALIDAD 
DE LAS ACCIONES 
promocionando los 
productos españoles 
a través de la cultura, 
moda, etc. (Instituto 
Cervantes).

PLAN CHINA 2010-2012



ASISTENCIA A GRANDES FERIAS con Pabellones Oficiales que agrupan toda la
participación española.
ACTIVIDADES PARALELAS A LAS FERIAS: túneles, seminarios, demostraciones
gastronómicas, catas, exposición de productos…
ASISTENCIA A OTRAS FERIAS con Pabellones Informativos con participación de
importadores.
ACTIVIDADES GASTRONÓMICAS: demostraciones, semanas gastronómicas con
cocineros españoles, Salón Grandes Vinos de España …
PUBLICIDAD.
MATERIAL PROMOCIONAL: Guías de Alimentos y Vinos de España, folletos…
SEMINARIOS DE FORMACIÓN para empresas españolas.

PLAN CHINA 2010-2012 : Actividades  



PLAN CHINA 2010-2012

HOFEX



WINES FROM SPAIN PROMOTION IN HONG KONG 
(Hong Kong International Wine & Spirit Fair)

PLAN CHINA 2010-2012



PLAN CHINA  



PLAN CHINA  



OBJETIVOS

• Duplicar el total de las exportaciones agroalimentarias españolas a la India en 3
años.

• Hacer crecer hasta el centenar el número de empresas españolas que exportan al
país.

• Aumentar el conocimiento de la oferta agroalimentaria española.
• Fomentar el consumo de nuestros productos agroalimentarios.
• Potenciar las relaciones comerciales entre la industria alimentaria española y los

operadores comerciales indios.

PLAN INDIA 2010-2012



ACTIVIDADES• Jornada de Alimentación y Gastronomía Española.
• Misión Inversa de Compradores para participar en sesiones B2B con empresas 

españolas.
• Evento mediático: “Paella and Biryani, same same but different”, actividad 

dirigida al consumidor final.
• Promoción en punto de venta en cadena de supermercados de Bombai.
• Actualización y reedición del catálogo promocional de productos españoles 

elaborado para distribuir en las ferias en India y elaboración de fichas por 
categoría de producto.

• Participación en  ferias con stand informativo o con importadores de productos 
españoles para difundir la oferta agroalimentaria española.

• Spanish Food Festival celebrado en un Hotel de Nueva Delhi.
• Elaboración de una Newsletter España y sus productos para distribuir a 

profesionales indios del sector y un Boletín Informativo de actividades sobre 
India para empresas españolas.

• Publicidad de pabellones en ferias internacionales.
• Acciones de divulgación del Plan entre las empresas españolas.

PLAN INDIA 2010-2012



PLAN INDIA 
ACTIVIDADES



PLAN INDIA 
ACTIVIDADES



PLAN INDIA 
ESTADÍSTICAS



PLAN INDIA 
ESTADÍSTICAS



¡MUCHAS GRACIAS!
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